
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

113 年度桃園市原住民族部落大學基本型課程開課申請

計畫書課程名稱: 行銷學原理與原住民組織實務 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
張一才編製 

 

中華民國一一二年十二月十五日 

申請單位成果報告格式 



113 年度桃園市原住民族部落大學基本型課程開課申請計畫書 

 
壹、 課程名稱： 行銷學原理與原住民組織實務

貳、 開課部落： 龍潭區中興部落 

參、 課程學程： 產業經營教育

肆、 授課教師： 張一才 

伍、 上課時間：自 113 年  7  月  6 日 至  9  月 7 日，共計 36 小時 

陸、 上課地點：桃園市龍潭區中興里中興路 390 號 2 樓（台灣原住民迴廊協會） 
 

 

柒、 課程理念及目標：

一、 理念： 

期望透過本人於企業界超過 20 年之國內外工作經歷，分享自身

企業之行銷與銷售經驗，加深並強化原住民組織包括企業、協會、團體

或原住民個人在行銷領域的概念、知識與實務。 

 

二、 目標： 

透過提供之行銷專業知識與實務案例，協助原住民企業、協會、團

體或原住民個人學習有關行銷環境、消費市場機會與產品或服務價值。

在原住民組織方面，可以為組織建立行銷策略；在原住民個人方面，則

可以為未來儲備職場上之技能。 

 

 

 

 



捌、 課程發展性： 
 

 短期 中期 長期 

學習目標 認識行銷原理與建立自
身組織策略。 

建立行銷策略與實務應
用 

培育本市人才為師資。 

學習進度 1. 認識行銷環境、掌握消

費市場機會。 

2. 塑造、傳遞及溝通產品

或服務價值。 

3. 原住民組織實務案例  

分享。 

1. 建立原住民組織或個

人之行銷策略。 

2. 原住民企業、協會、團體

於實務上塑造、傳遞及溝通

產品或服務價值。 

1. 培育本市人才為師資。 

2. 應用原住民組織或個

人之行銷策略。 

3. 原住民企業、協會、團體

於實務上塑造、傳遞及 

溝通產品或服務價值。 

學員發展 1. 原住民企業、協會、團體

等方面，可以為組織建立行

銷策略。 

2. 原住民個人方面，可以 

為未來儲備職場上之技

能。 

1. 原住民企業、協會、團體

應用行銷，宣傳商家產品或

服務，評量行銷活動後的效

果。 

2. 個人學習行銷，懂得如 

何表達自己的優勢。 

1. 培育本市人才在行銷

領域之師資。 

2. 輔導考取數位行銷工

具之相關證照如 Google數

位學程資格認證證書。 

學習期程 113 年度 114 年度 115 年度 

備註 無 無 無 

玖、 本年度課程規劃：每週 4 小時，共 9 堂/週，共 36 小時 

壹拾、 教學方法：課堂討論與發表、實務案例分享、實務演練

壹拾壹、課程預期效益與學員發展方向： 

一、對部落發展(如產值)： 

透過行銷策略與工具，提升部落或社區原住民組織包括企業、協

會、團體之曝光率，吸引消費者前來消費，部落或社區也有機會展現原住民

特色。 

二、對學員未來發展： 

對原住民組織包括企業、協會、團體而言，可建立行銷策略；在

原住民個人方面，則可以為未來儲備職場上之技能。 

三、是否培育本市部落大學師資人才：

是。 

四、教學效果： 

原住民組織包括企業、協會、團體懂得如何應用行銷，替產品或

服務進行塑造、傳遞及溝通其價值；個人學習行銷，則懂得如何表達自

己的優勢。 



 

壹拾貳、學員成績評量方式：（請詳列評量配分方式） 

一、 平時評量：60%(方式及評量比例請依實際需求訂定) 

1. 出席率 30% 

2. 學習表現 15% 

3. 作業完成度 15% 

二、 期末評量：40%(方式及評量比例請依實際需求訂定) 

1. 學員學習心得 20% 

2. 期末成果展 20% 

壹拾參、教學使用教材： 

一、自編教材 

       二、參考教材：曾光華、饒怡雲（2020）。行銷學原理六版。前程文化出版 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



113 年度桃園市原住民族部落大學基本型課程

行銷學原理與原住民組織實務課程-教學進度表 
 

 

週次 

 

日期 

 

時間 

 

時數 

 

教學重點 

 

內容簡介 
講師與助理

講師簽名 

1 7 月 16 

日 

13~17:00 4 行銷整體 行銷本質、行銷環境 
 

 
2 

 

7 月 23 

日 

 
13~17:00 

 
4 

 

掌握市場機會 
消費者市場與消費者行

為 

 

 
3 

 

7 月 30 

日 

 
13~17:00 

 
4 

 

掌握市場機會 

組織市場與組織購買行

為、市場區隔/目標市 

場與定位 

 

 
4 

 

8 月 6 日 
 

13~17:00 

 
4 

 

塑造產品價值 

產品基本概念與產品

屬性、新產品發展與產品

生命週期 

 

 
5 

 

8 月 13 

日 

 
13~17:00 

 
4 

 

塑造產品價值 

 

服務行銷、原住民團體經

驗分享 

 

 
6 

 

8 月 20 

日 

 
13~17:00 

 
4 

 

塑造產品價值與傳遞

產品價值 

 

價格訂定、行銷通路管理 

 

 
7 

 

8 月 27 

日 

 
13~17:00 

 
4 

 

傳遞產品價值 

 

零售、批發與物流 

 

 
8 

 

9 月 3 日 
 

13~17:00 

 
4 

 

溝通產品價值 
推廣與整和行銷溝通、推

廣工具 

 

 
9 

 

9 月 10 

日 

 
13~17:00 

 
4 

溝通產品價值與期

末總結 3 小時 

族語書寫符號 1 小時 

 

學員發表 

 

總時數：36 小時 

適逢國定假日、連假，不上課 



 



附件 6 113 年度桃園市原住民族部落大學基本型課程 
 

行銷學原理與原住民組織實務課程-學員名冊 
 

編號 姓名 族別 性別 備註 

1 陳 O遠 阿美 男 第 1 年 

2 張 O聖 阿美 男 第 1 年 

3 蘇 O涵 泰雅 女 新學員 

4 文 O山 泰雅 男 第 1 年 

5 文 O德 泰雅 女 第 1 年 

 
6 

 
文 O卉 泰雅 女 第 1 年 

7 文 O欣 泰雅 女 新學員 

8 胡 O華 泰雅 女 新學員 

9 蘇 O 泰雅 女 第 1 年 

10 何 O愛 泰雅 女 新學員 

 
11 林 O蘭 泰雅 女 第 1 年 

12 石 O君 賽德克 女 新學員 

13 董 O婷 排灣 女 新學員 

 
14 林 O賢 泰雅 男 新學員 

 
































